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Die ContinentaMobilitatsstudie 2024

Im Rahmen der Continentdobilitatsstudie 2024 befragte Infas im Auftrag von Continental in einer
reprasentativen Umfrageasgesamtrund 5.000 Menschen aus funf Nationen zu deren Mobilitatsverhalten sowie
den Themen automatisiertes Fahren und Bezahlbarkeit von (nachhaltiger) Mobilitat. Dartber hinaus wurden
Themenfelder wie Kinstliche Intelligenz im Mobilitatssektor, Nutzererfahrung, nachhaltige Mobilitdtskonzepte und
Mobilitat in urbanen Raumen abgefragt.

Onlinelnterviews inChina (1.000), Deutschland (1.000),
Frankreich (1.000), Japan (1.000) und den US®0Q
im August 2024.

Die Samples sind jeweils bevolkerungsreprasentativ,
fur China reprasentativ fur die urbane Bevolkerung.
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Kernergebnisse (1)

Das Auto bleibt die Saule der Mobilitat
[l Autobesitz ist weiterhin hochrelevant in allen Landern. Alternativen sind besonders unter den Jiingeren ein Thema. Irsgiesaftto fiir Menschen jeden Alters vergleichbar wichtig.
[l Jingere nutzen das Auto bewusster im Mobilitatsmix und betrachten es eher als eine von mehreren Mobilitdtsoptionen.

[l Dabei hat das Auto besonders bei den Jiingeren den Stellenwert eines Prestigeobjekts, ihre Anforderungen an die Tecttobabie si

Bezahlbarkeit individueller Mobilitét ist eine grof3e Sorge vieler Menschen
[l Viele Menschen sorgen sich, dass Autofahren fiir sie nicht mehr bezahlbar werden kénnte.
[l Steigende Energiepreise sind ein wichtiges Motiv fiir diese Sorge. Aber auch regulatorische Eingriffe, die das Fahrecleurtdirmten, werden abgelehnt.

[l Viele Menschen glauben, sich kein Elektroauto leisten zu kénnen.

Viele Menschen unterstitzen den Weg zur nachhaltigen individuellen Mobilitat

[l Nachhaltigkeit ist vielen Befragten wichtig. Sie haben zwei klar formulierte Erwartungen an ihre Regierungen: Diesendedlenetefir nachhaltige individuelle Mobilitat schaffen,
sie aber gleichzeitig bezahlbar halten.

[l Regulatorische Eingriffe im Sinne der Nachhaltigkeit werden akzeptiert, sofern sie nicht zu Preissteigerungen fiinren.

[l Jingere Befragte sind weniger preissensitiv: Sie sind bereit, Aufpreise fiir nachhaltige Produkte zu zahlen. Auch reg&atgriie, die das Fahren teurer machen, akzeptieren sie eher.
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Kernergebnisse (1)

Elektromobilitat¢ noch immer ein Randthema
[l Fir die meisten Befragten spielt Elektromobilitét keine Rolle. Mit Ausnahme Chinas gibt es in keinem Land der Befragsiguiféidaaten Anteil von Elektroautos.
[l Jingere Menschen kénnen sich eher als Altere vorstellen, auf ein Elektroauto umzusteigen.

I In Japan spielen Hybridfahrzeuge schon heute eine groe Rolle. Diese kénnen als Briickentechnologie auch in den andedan Bafrdgung relevant werden: Viele Menschen,
die den Kauf eines reinen Elektroautos ablehnen, sehen in einem Hybrid eine Alternative.

Assistenten und Nutzererlebnis von grof3er Bedeutung

[l Assistenten sind im Auto zunehmend verbreitet. Und damit auch ihre Akzeptanz und die Begehrlichkeit nach innen. Der ¥¢Btettsysteme nutzen zu kénnen, ist in den vergangenen
Jahren international grofRer geworden. Eine besondere Rolle spielt die neueste Technologie in China.

I Viele Menschen legen groRen Wert auf die Bedienbarkeit von Technologie im Auto. Der Wunsch nach groRen Displays unitiwineBattienbarkeit ist deutlich ausgepragt.

Autonomes Fahren und die Rolle Kiinstlicher Intelligenz im Auto

[l In Deutschland blickt etwa die Hélfte der Befragten positiv auf die Mdéglichkeit des autonomen Fahrens. Deutlich weitietistlater positive Blick auf autonomes Fahren in Asien, besonders
in China.

[l Viele Menschen wiinschen sichAdsistenten im Auto. Besonders unter Jingeren und Befragten, die eher auf der Langstrecke Aita@nterwegs sind, ist der Wunsch ausgepréagt.

Veranderte Rolle des Autos unter Jiingeren

[l Das Auto ist fiir die absolute Mehrheit der Befragten noch immer in erster Linie ein sicheres Verkehrsmittel. Doch gdtagerdihmen es im Rahmen der Weiterentwicklung autonomen
Fahrens auch als Riickzugsraum wahr.
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Anzahl der im Haushalt verfiigbaren Autos.
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Die Mdglichkeit, auf ein eigenes 10 7
Auto zugreifen zu kdnnen, bleibt 6
auch in 2024 Standard.

Deutschland Frankreich USA China Japan
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Angaben in Prozent. Differenz zu 100 Prozent ergeben sich durch Rundungen.



Besser besitzen als nur nutzen

Mir ist es wichtig, ein eigenes Auto zu besitzen. 93
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Das Auto ist fur mich ein Statussymbol.

86
Ja, stimme eher zu
) 72 74
H Nein, lehne eher ab
40 43 43
24 23
12
Das Auto ist vor allem bei Jingeren
ein Statussymbol.
18¢24 Jahre 25¢34 Jahre 35¢44 Jahre 45¢54 Jahre 55¢64 Jahre 65+ Jahre
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Bezahlbarkeit individueller Mobilitat

Deutschland

der Befragten in Deutschland sorgen sich,
steigende Energiepreise kdnnten
das Autofahren fir sie zu teuer machen.
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